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Autori skimali, ako subjektivhe vnimana popularita Sportov na Slovensku ovplyvriuje udrzatelnost a
dlhodobé fungovanie Sportovych organizacii. Cielom bolo navrhnit spdsob, ako tento ukazovatel
vyuzit pri rozhodovani manazérov a tvorcov Sportovych politik, a zarover vytvorit metodiku, ktora
umozni objektivnejsie prerozdelovanie verejnych financii podla popularity jednotlivych Sportov.
Hlavnym ciefom vyskumu bolo analyzovat vnimanu popularitu $portov medzi obyvatelmi Slovenska a
zistit, ako tento faktor ovplyvriuje udrzatelny rozvoj $portovych organizacii, ich ¢lenskd zakladriu a
schopnost ziskavat financie zo Statnych aj sikromnych zdrojov.

Metodoldgia

Vyskum bol zaloZzeny na kvantitativnej analyze prostrednictvom online dotaznika, ktory sa uskutoc¢nil
v aprili a maji 2021. Do prieskumu sa zapojilo 338 respondentov zo Slovenska vo veku nad 15 rokov.
Data boli spracované pomocou programovacich jazykov R a Python (s vyuZzitim kniznic ggplot2, pandas,
seaborn, matplotlib).

Okrem dotaznikového zistovania boli pouzité aj analytické a logické metédy — indukcia, dedukcia,
syntéza, porovnanie a obsahovd analyza odbornych publikdcii o Sporte a udrzatelnosti.
Statistickd analyza zahffiala Pearsonov chi-kvadrat test, Studentov t-test, Kolmogorov-Smirnovov
test, Mann—-Whitneyho test a viacndsobnu regresnu analyzu.

Hodnotena bola subjektivna popularita Sportov (TOP 1, TOP 2, TOP 3 obltubenych Sportov) a pre
testovanie hypotéz sa analyzovali premenné ako pohlavie, vek, vzdelanie, zamestnanie a troven
fanusikovstva (tzv. fan index).

Vysledky

Vyskumné otazky a odpovede

Otazka Zameranie Odpoved’

Vi Ktoré Sporty su na Slovensku Najpopularnejsie boli ladovy hokej a futbal, nasledovali
najpopularnejsie? lyZovanie, cyklistika a tenis.

V2 Li3i sa miera fanusikovstva medzi  Ano, vyrazne. Najsilnej$iu identifikaciu s fantsikom
jednotlivymi Sportmi? prejavili priaznivci futbalu, hokeja a basketbalu.

V3 Ovplyviiuje pohlavie preferenciu  Ano. Muzi uprednostiiovali futbal, hokej a motor$porty;
Sportov? Zeny preferovali lyZovanie, volejbal a tenis.

va Aky vplyv ma vek na oblibenost  Vekové rozdiely sa $tatisticky vyznamne nepreukazali, no
Sportov? basketbal bol najoblibenejsi u mladsich respondentov.

VS Ovplyvniuju socio-ekonomické Ano. Pohlavie, vzdelanie a pracovné postavenie mali

faktory popularitu Sportov? meratelny vplyv na fanusikovské spravanie a preferencie.



Hypotézy a vysledky

Hypotéza Znenie Vysledok

H1 Distribucia populacie podla identifikacie s fanusikom sa lisSi medzi Sportmi Potvrdené
H2 Popularita Sportov sa Statisticky liSi podla pohlavia Potvrdené
H3 Popularita Sportov sa Statisticky liSi podla veku Nepotvrdené
H4 Socio-ekonomické faktory maju vplyv na subjektivnu popularitu Sportov  Potvrdené

Hlavné zistenia

Vyskum ukazal, Ze popularita Sportov tzko suvisi s ich spolo¢enskym postavenim a finan¢nou
podporou. Najvyssiu obllibenost si udrzali futbal a hokej, ktoré st zaroven najlepsie financované zo
Statneho rozpoctu a maju najvacsiu ¢lenskd zakladnu.

Z analyzy pohlavia vyplynulo, Ze muZi dominovali v $portoch s vy$$ou Groviiou sutaZivosti a rizika
(futbal, motorsporty, hokej), zatial ¢o Zeny inklinovali k technickym a estetickym Sportom (tenis,
volejbal, lyZzovanie). Zaroven sa preukazalo, Ze Zeny vykazuju nizsi ,fan index” — teda mensiu intenzitu
emocionalneho a financného zapojenia do Sportu.

Vyskum tieZ potvrdil, Ze vy3Sie vzdelanie a stabilné zamestnanie pozitivne koreluju s vy$$ou Géastou
na Sporte a fanusikovstvom, zatial ¢o ekonomicky menej aktivne skupiny (Studenti, déchodcovia) st v
Sporte menej angazované.

Autori navrhuju, aby sa indikator popularity Sportu stal integralnou siéastou rozhodovania o finanénej
podpore Sportovych organizacii. Popularita zvySuje nielen pocet fanusikov, ale aj ¢lensku zakladiiu
klubov, ¢im priamo prispieva k ich udrZatelnosti.

Z praktického hladiska studia odporuca:
e pravidelne merat popularitu Sportov prostrednictvom verejnych prieskumov,

e prispOsobit marketing Sportovych klubov demografickym skupinam (napr. mladé zeny —fitness
a lyZzovanie, mladi muzi — futbal a motorsporty),

e vyuZit data o popularite na prildkanie sponzorov a investorov,
¢ posilnit menej populdrne Sporty cielovou propagéciou a skolskymi programami.

Zaverom autori konstatuju, Ze rast popularity Sportu vedie k rastu clenskej zakladne, vyssim prijmom
z verejnych i sikromnych zdrojov a tym aj k udrzatelnejSiemu fungovaniu Sportovych organizacii.
Navrhnutd metodika merania popularity Sportov mdze slizit ako model pre tvorcov politik a
manazérov Sportovych organizacii na Slovensku aj v zahranici.



